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» Datadari Tobacco Controland Support Center-

IAKMI pada 2014, proporsi konsumsitembakau
hisap pada pendudukberusia 215 tahun lebih
besar dibandingtembakau kunyah.

= Padapada2013, 33,4% penduduk mengonsumsi

tembakau hisap, sementarayangmengonsumsi
tembakau kunyah hanya 2,9%. Hal ini salah
satunya disebabkantidak adanyaperaturan
perundangan yangdikeluarkan pemerintah yang
melaranganak-anak merokok. Sementaraindustri
sangatgencar beriklan melalui berbagai media,
termasuk melalui media online dengan sasaran
pararemaja.

= Permasalahannya, apakah ada hubungan dan

pengaruh antara terpaan iklan rokok di media
online dengan sikap merokok remaja di
Indonesia?
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Pada penelitianini, penelitimenggunakan dua teori
utama yakni tentang:

* Terpaan media (Media exposure) : Terpaan atau
exposure mengacu pada bagaimana seorangindividu
menghadapi pesan, apakah media cukup menarik
perhatian untukdungat “(Slater, 2004).

* Ganleydan Rosario (2013) yang mengukur sikap
merokok dari sisi knowledge, intensity dan attitude
menjadiacuan utama dalam penelitianini. Sikap yang
secara umumdilihat dari sisi ognltlf(pen%etahuan)
afektif (ketertarikan), dan konatifnya (peri akunya
denganIangsungmenghubungkannya SELETLEIIELE
remaja merokok, berhasil diukur secara detil pada hasil
penelitian Ganley dan Rosario. Penelitian serupa juga
sudah diuji oleh Taylor (1998) yang melihat bagaimana
sikap atas merokok ini bisa dilihat dari respon positif
maupun negatif dariapayangdiyakinioleh para
subjek yang diteliti.
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Minimal 30 orang Dibantu oleh 5 tenaga
responden untuk populasi surveyor yang tinggal di

1998, CLT, Weisstein, | |  tempatresponden
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KARAKTERISTIK RESPONDEN

Jenis Usia Durasi Konsumsi
Kelamin ™ Media Online/Hari
56,5% ? 1-6ja_m = 64,7%
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“ > 12 jam = 24,6% 'IF I
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abin BalT Bt 80,8% ...

7,5% 39,3% 53,4%

4.1%

° masih
Asal Kota Aktif merokak
menggunakan
Semarang media online 0
Yogyakarta N\ 1 5:)e1rna/:1’
. Jakarta o geo merokok
m Bandung Pendidikan

| Surabaya SD : 24% SMP : 35,3% SMA : 36,4% Kuliah : 3,5%



KONSUMSI MEDIA ONLINE
PER HARI

Twitter Fs ' , LINE
Facebooks 'm A ‘.3 facebook. @ TODAY
Instagram -Eb i

Website berita
/portal news

— W S i ifix
spotify J TikTok smule  JOIX ﬂvﬁ_

Joox
Smule
iflix

viu Media Online Favorit Remaja

Game online

sssssssssssss

Tiktok

watpad 1-6jam | 7-12jam : >12jam

Google+
Line today 1. Youtube

2. Website

1. Youtube
2. Instagram
3. Game online

1. Instagram
2. Youtube
/portal news 3. Game online

3. Facebook

#TerpaanlklanRokokdiMediaOnline
LSPR Jakarta, November 2018



TERPAAN IKLAN ROKOK

DI MEDIA ONLINE
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TERPAAN MEDIA ONLINE

DAN IKLAN ROKOK

55,2%
49,2%
50,8%

Mengingat tayangan Mengingat merek Melihat iklan rokok di
iklan rokok di produk rokok dari tayangan media online sampai selesai
media online iklan rokok di media online
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Iklan rokok di media online Iklan rokok di media online ‘ ’
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Iklan rokok di media online Iklan rokok di media online

dianggap menarik musiknya dianggap menarik kata-katanya #TerpaanlklanRokokdiMediaOnline
LSPR Jakarta, November 2018



SIKAP REMAJA ~
ATAS IKLAN ROKOK
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bahwa iklan rokok
sangat kreatif

remaja mengetahui
iklan rokok di media online
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TREND PERILAKU REMAJA
ATAS IKLAN ROKOK 5 3
DI MEDIA ONLINE W v

remaja yang merokok akan tetap
merokok setelah melihat
iklan rokok di media online '

10%

remaja memiliki kecenderungan
untuk merokok setelah melihat
iklan rokok di media online
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PENGARUH TERPAAN

IKLAN ROKOK DI MEDIA ONLINE

TERHADAP SIKAP MEROKOK REMAJA

Terdapat hubungan yang Terpaan iklan rokok di media
signifikan antara terpaan online memiliki pengaruh yang
iklan rokok di media online signifikan terhadap sikap
dengan sikap merokok remaja, merokok remaja di Indonesia
dengan kekuatan hubungan dengan kekuatan pengaruh

yang terhitung sebesar 0,564 . sebesar 31,8 %.
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SIMPULAN
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* Terdapathubunganyangsignifikan antara

terpaan iklan rokok di media online dengan
sikap merokok remaja. Terpaaniklan rokok di
media online berpengaruhsecara signifikan
terhadap sikap merokok remaja.

 Media onlineyangsering diakses oleh remaja,

gakni Youtube dan Instagram,dan website
erita, sudah secara masif digunakan oleh pihak
pemasan%iklan rokok untuk memasang
Iklannya. Sangatbesar kemungkinan alogaritma
penggunaan media online sudah dipetakanoleh
para pengiklan rokok.

 Remaja yang merokok, akan tetap merokok

setelah melihatiklan rokok di media online.
Sementarayangtidak merokoktampakada
kemungkinan untuk merokok setelah melihat
iklan tersebut (terpengaruh terpaan iklan rokok).



REKOMENDASI

advokasi kebijakan
iklan rokok di media

" komunikasi dan
in un Ukserlusm mb )
: ok di media online.
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